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商城 
Shopping Mall



       每一个涂豆都是价值的传递，
数据的应用，在整个商业领域起到至
关重要的价值，同时也是整个平台以
及公司创造价值的源泉。

       涂游易享是创新的数据互换平台，为实体产
业带来了革命性的颠覆，从而打破现有的零创行
业，商城涂豆可以跨领域、跨行业、跨系统的互
通互联互享，依托于行业先进的互赠系统，结合
独创的涂豆“自由互换”的互赠信任机制模型，
打造了一个全球领先的公平、公正、公开、依法
合规的平台，实现用户增长，赋能积分产业链，
推动实体企业完成数字化转型和业务提升。



       时代下的创新，商业下的变革，各行业在疫情下发展举步艰难，迫于大环境影响，实体产
业必须寻求新型运营管理模式，同时也是一次商业的改革，更是实体产业的一次大洗牌，顺应时
代趋势发展，涂游易享顺势而为，此时，涂豆在商城中就起到了至关重要的作用。商家实行涂豆
应用流通，同时解决实体店铺获客难的问题，用户在商城中可以通过观看视频来获取涂豆，可以
利用涂豆在商城兑换刚需类产品。

第一生态体系：免费的刚需

比如：充值话费、机票火车票，水电气、油卡、娱乐直播，在线学习都可以使用手中的涂豆！线
下实体商家可以达到引发用户关注并实现流量共用，资源共享，共同富裕的目的，让越来越多的
用户转化成为消费商，涂豆的存在让人感受到真正的实用价值，而不只是一种虚拟的存在，不等
同于虚拟数字货币



第一生态体系：免费的产品
赋能刚需，全国五十万家酒店使用涂豆订购，线下入
驻。全国上万家旅游景区，线上预约门票，包括发快
递，点外卖，都可以使用涂豆。

商城：赋能实体产业发展，推动实体产业前进，疫情
下的实体举步艰难，甚至部分实体产业面临拓客难的
问题，导致停业，比如杭州的衣服，厂家一件衣服几
元，市场售价高达百元的优质产品，却因为疫情原因，
万物在于流通，流通产生价值，当这些优质的产品入
驻涂游易享，能够快速解决企业库存，同时增加企业
现金流，盘活实体企业发展！



吸引用户

刺激新用户，每天完成任务留
住新用户，让涂豆产生源源不
断的价值，同而推动市场。

达人用户

达人用户，享受每天转赠手
续费加权分红，享受更多优
惠政策福利。

提升复购率

提升复购率，流通产生价
值，价值缔造市值

价值作用
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直播
Live broadcast



       火力全开的数字经济在促进社会经济发展的同时，也在逐渐改变我们的生活。尤其是作为数字经济
典型代表的直播电商，虽然发展年限并不太长，却以蓬勃的姿态迅速改变着人们的购物形态和消费习惯，
并且在这一过程当中，还衍生出了许多新兴的行业，这些行业的出现大大增强了经济发展的活力，增加
了社会的就业岗位。不仅传统电商转型升级直播带货，还有不少传统企业直接借用直播技术开始“电商
化”的运作，让我们看到了数字经济在新时期对社会稳定的重要意义，同时也让我们看到了数字经济未
来更加广阔的发展空间。

突如其来的新冠疫情，给我国旅游及社会各个行业几乎都按下了暂停键，只有一个行业例外，那就是网
络直播。疫情之下的旅游业，必须要实现自救，直播云旅游，顺应时代趋势，强大数据载体，应运而生。
旅游业在当下遭遇危机时，通过涂游直播，新的生产和营收方式，从而实现行业发展的新机会促进整个
旅游行业的升级和转型。实现内容传播、品牌宣传、商业营收的三重利好的结合。
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旅游
Travel



第三大生态体系：旅游
疫情后的旅游如春笋搬的破土



旅游业是国民经济的重要组成部分，对一个国

家或地区经济增长有着重要的贡献作用，自

2016年以来中国旅游业总收入占GDP的比例

逐年攀升，2019年中国旅游业总收入占GDP

的6.72%，较2018年增长了0.23%，2020年

受新冠肺炎疫情影响，下滑明显，2020年中国

旅游业总收入占GDP的2.19%，较2019年减

少了4.53%，2021年中国旅游业总收入占

GDP的2.55%，较2020年增长0.36%，国内

进一步巩固疫情防控和经济复苏成果，伴随疫

苗普及，整体呈现有效控制态势，旅游市场稳

企复苏。
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赚取广告费
庞大的用户群体可以很好的
为景区引入流量，带动景区
内的其他消费，从而使景区
能够收取更高的商户租金，
为景区带来更好的收益。

赚取补贴
现在全国上下都在打造全域
旅游城市，‘城是一道景，
景是一座城’其目的还是带
动当地的消费，带动当地的
经济提高整体GDP的增长。

资源置换
【涂游易享】为了更好的服
务广大游客群体，涂游与全
国的旅游相关产品的源头厂
商洽谈合作，以旅游产品换
取【涂游易享】个广告资源；

旅游优势
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游戏
Game



       随着人们消费水平和消费能力的提升，
进而为游戏付费意愿也随之提高，一些游戏
玩家为了更好地拥有游戏体验，会为自己的
游戏道具、人物、服装等进行升级。

　　

根据2021年艾媒咨询对中国网民在游戏上
消费的维度调查显示；

55.2%用户在游戏道具上消费最多其次
是游戏服装或者游戏人物，占比分别为

41.9%和41.3%。还有用户表示
会购买游戏（含游戏卡）或者游戏里的交易

货币，占比分别为36.6%和27.2%。



       截止到2019年6月，中国网络游戏用

户规模达到4.94亿，较2018年底增长972

万，占网民整体的57.8%。

       随着我国经济实力的持续增长和文娱

活动的不断丰富，我国游戏市场的规模在

2 0 1 9 年 占 据 世 界 总 体 市 场 规 模 的

25.08%，仅次于美国，为全球第二大

市场。

网络游戏用户规模及使用率



游戏

娱乐

涂游易享为了增加用户的粘度，也支持好友社交，
比如好友之间互动等促进好友之间的情感。

游戏产生的部分利润平台将用于公益活动。

涂 游 易 享 · 易 游 天 下



残疾人是社会大家庭的成员，也是特殊群体、弱势群体
关爱残疾人是全社会的责任。

         通过链接资源，信息对接，为残疾人寻找合适的岗位，涂游易享

提供“量体裁衣”式的个性化服务，精准确定帮扶对象，为残疾贫困劳

动力搭建就业平台，提供就业机会，帮助残疾人重新走上工作岗位，从

而提高残疾人的就业积极性。



践行社会责任、开展慈善公益

在高质量发展中促进共同富裕，也是涂游易享努力的一大方

向。党的十九届六中全会强调，立足新发展阶段、贯彻新发

展理念、构建新发展格局、推动高质量发展，全面深化改革

开放，促进共同富裕。

基于此，公益事业也承担起新的使命。涂游易享为助力共同

富裕，汇聚资源开展公益慈善行动，聚焦乡村振兴，基于自

身优势扶困助农和改善民生。
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相亲
Blind date



       过去，除自由恋爱之外，人
们主要通过熟人介绍或者媒婆撮合
形成婚恋关系。随着互联网技术的
兴起及普及，婚恋这个看起来传统
而古老的行业，驶入加速发展、变
革颠覆的快车道，与此同时，还催
生了新业态、新服务。我国互联网
婚恋交友市场规模由2015年的
31.1亿元快速增长至2021年的72
亿 元 ， 期 间 年 均 复 合 增 长 率 为
15%，预计到2022年将有望突破
80亿元。

互联网婚恋交友行业



随着中国互联网婚恋交友市场的高

速 发 展 ， 用 户 规 模 不 断 增 长 ，

2021年12月中国互联网婚恋交友

用户规模达3012.3万人，较

2021年1月的2597.4万人增加了

414.9万人。

互联网婚恋用户规模



相亲

旅游联姻、资源匹配

如今的年轻人们，思维方式和生活方式都已经跟
以前有着很大的不同了，当旅游配上相亲，旅游
途中放开自己，更能增进彼此的认识两种本来不
想干的事物搭配在一起，也会撞出有意想不到的
火花。

涂 游 易 享 · 易 游 天 下



新型社交

平台中的用户可以根据社群或运营中心的友谊联
赛可不定期举行线下相亲，可以做过旅游相亲，
直播相亲，通过涂豆机制增加的信任基础，提升
会员的互动性，同时大大的增加了平台的粘性度，
共识度。

涂 游 易 享 · 易 游 天 下



06

千城万店
Qiancheng WanDian



千城万店

涂豆实体消费

涂游易享全国连锁，品牌直营店+加盟店，线上+
线下同时运行，利用互联网+传统店铺的思维和模
式，助推农村经济发展。为农村农民，创业、购
物、售物、增收、致富提供服务平台。

涂 游 易 享 · 易 游 天 下



商家通过流量联盟，提供更多积分服务，吸
引更多用户兑换
有效刺激用户积分兑换行为，提高用户获取
积分的频率。

对于用户而言，不仅提升了积分的使用效率，
带来经济价值；对于商家而言，提升了积分
的消耗频率，盘活沉睡用户，同时有助于用
户忠诚度的培养。

7
千城万店

真正实现了商户
用户两者间的互赢



公司官方授牌

01 02 03 04 05 06

标准化管理
企业化运营

运营中心优先
免费申请

线下涂豆支付
涂豆公司回收

统一门牌
统一装修

免费指导培训
店铺经营

入驻优势



涂游连锁商超

通过全国市场资源的整合，每个地区选择
一款具有当地特色产品，进行品牌化，正
规化，孵化中小型实体企业，将产品贴牌
生产，定量加工，输送全国各地涂游商超
进行售卖。

预计9月初全国打造100家，2023年

10月初打造1000家，2024年12月达

3000家以上。

涂 游 易 享 · 易 游 天 下
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影视
Movies



影视

① 拍摄
导演，是创作影视作品的组织者和领导者，是借助演
员表达自己思想的艺术家，是把影视文学剧本搬上荧
屏的总负责人。而恰好我们有这样专业的团队，将带
领我们进军影视行业。

② 影视投资
近几年来，随着金融机构的转型与创新，也促使越来
越多的资本涌入影视投资领域，市场规模和观影群体
的不断扩大为影视行业带来了巨大的票房量，这都说
明了影视投资的投资空间与不俗的发展前景。



从电影票房收入来看，2012-2019年，中

国电影票房收入持续增长，并成功突破600

亿大关。2019年，我国票房收入实现643

亿元，较2018年增长5.4%。

2020年，我国电影票房收入仅为204亿元，

不到2019年票房收入的4成。

2012-2020年中国电影票房收入及增速
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1922-1945年: 
在资本、人才、技术等因素
日渐成熟的支持下，1924-
1926年达到第一次高峰，中
国电影公司迅速增长。全民
抗战爆发后，第一个产业发
展阶段结束。

1945-1976年:
抗战胜利后，电影产业开始
复苏，国营电影制片厂和各
地私营影片经理公司两翼并
进，各电影公司参照苏联模
式全力实施电影产业体制建
设。中国电影逐步发展壮大，
形成了家底较为殷实的大产
业。

改革开放至今:
市场化方向确定后,民营资本
和境外资金纷纷涌入内地电
影产业，多元投资趋势在制、
发、放各个环节出现。2020
年新冠疫情爆发，中国电影
产业遭到巨大打击，同时也
加速了影视行业的互联网化
变革。

中国电影产业发展阶段分析
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